


VALEURS
DE MARQUE

DEFINITION

Les valeurs de margue sont les principes fondamentaux qui définissent l'identité d'une entreprise,
orientent ses actions et decisions, et influencent la perception des client-es. Elles creent une

connexion emotionnelle avec les consommateurs, favorisent la fidélite et differencient la margue sur
le marche.




VALEURS

Excellence

Toute personne au sein de HESAV sengage sur le
chemin de lexcellence. Cette valeur est source de
motivation et de depassement de sol. Elle permet
a HESAV de se positionner a la pointe dans son
domaine.

Humanisme

Que ce soit dans sa vision de |la santé ou dans ses
iINnteractions au quotidien, HESAV incarne cette
valeur a travers le soutien, lempathie et l'attention
portee a l'autre et a ses besoins.
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Creativite

La creativité est un element moteur de lecole. La
orise d'initiative et I'exploration sont encouragees.
Elle permet de tfavoriser lemergence de

nouvelles idees et visions dans les domaines de
competence de HESAV.

Engagement

HESAV simplique activement dans lI'évolution du
systeme de sante et ceuvre pour une approche de
la santé centrée sur 'lhumain et l'inclusivite.

Innovation

_a sante est un domaine en changement
nerpetuel, aussi bien au niveau technologique
que societal. Sur ces deux aspects, HESAV est
proactive dans la recherche de solutions durables.
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BRAND
GUIDELINES

Les «brand guidelines» sont un ensemble de regles et de normes definissant comment representer
une marque de maniere coherente. Elles incluent des instructions sur lutilisation du logo, des
couleurs, des typographies, du ton de communication et des elements graphiques. Leur objectif est
dassurer une identite visuelle et une communication uniformes a travers tous les supports et canaux.
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LOGOTYPE

Haute Ecole
de Sante - Vaud
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LOGOTYPE

LISIBILITE

La lisibilité maximale est toujours recherchée.

Si l'utilisation du logo original en noir n'est pas
possible sur un fond foncé, utiliser la version
monochrome blanche selon les regles illustrees
ci-contre.

X5AV

Haul= = -
de Sante 'z«
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LOGOTYPE

HETD

ie Ecole
de Santeia':1vle
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Haute Ecole
de Sante - Vaud



LOGOTYPE

CONSTRUCTION OFFICIELLE

Zone de sécurité

Pour assurer a la marque un impact maximal,
une zone dexclusion autour du logo est a
respecter.

Cette derniere correspond au minimum a la
hauteur de x, la hauteur des lettres minuscules
du logo, verticalement et horizontalement.

Attention: Le logotype est utilise exclusivement
avec le descripteur (Haute Ecole de Santé

— Vaud). Toute exception est a discrétion du
département communication.

Limitations

Aucun élement graphique ne doit apparaitre
dans la zone dexclusion et le logotype ne
doit pas étre altére, déformé ou incliné de
quelcongque maniere.
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Haute Ecole
de Sante - Vaud
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LOGOTYPE

CO-BRANDING

Afin de garantir une zone de sécurité conforme

- - Haute Ecole
aux recommandation de ses partenaires, les ,
marge de la zone doublent. de Sante - Vaud

Haute Ecole
de Santé - Vaud
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COULEURS

La gamme de couleurs HESAV est composée de
quatre couleurs. Le couleurs de HESAV peuvent
étre utilisees de facon libre et interchangeable
par le service de communication.

Sauf exception il est recommandé d'utiliser une
couleur par objet/support.

Attention: Pour des questions d'accessibilité le
jaune est a utiliser uniguement en fond.

Jaune

RVB 255 205 96
HEX #FFCDG0
HSB 41° 62% 100%

022 700

PANTONE
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